Бриф на разработку логотипа и фирменного стиля. Агентство Creative Technology. Тел.: +7 (495) 972-84-02

Бриф
Разработка фирменного стиля
Для более четкого определения целей, стоящих перед будущим логотипом, необходимо заполнить анкету максимально подробно. Это поможет нам увидеть  максимально точную картину проекта, оперативно определить цены и сроки реализации. 

Если какие-либо из вопросов анкеты покажутся сложными, пожалуйста, обратитесь к нам за разъяснениями. Мы гарантируем полную конфиденциальность представленной информации о вас и о вашей деятельности.

Креативное агентство Creative Technology
www.creative-technology.ru
E-mail: kos@ct-mail.ru
Предоставьте сведения о сотруднике Вашей компании, который будет непосредственно общаться с нами:
	Название компании:
	

	Имя, фамилия, отчество представителя:
	

	Должность:
	

	Телефон:
	

	Мобильный телефон:
	

	E-mail:
	

	Сайт компании:
	

	Кратко опишите Ваши требования к логотипу и стюлю в целом:
	


Предоставьте сведения о компании:
	Какое название компании следует использовать в логотипе?

Обязательно нужно укажите полное и сокращенное название (если есть – на иностранном языке) с указанием больших и маленьких букв и т.п.
	

	Укажите область деятельности и специфику бизнеса Вашей компании.

Перечислите свои преимущества, отличия, ключевые моменты, которые бы вы хотели в первую очередь донести до аудитории.
	

	Опишите клиентов вашей компании, вашу целевую аудиторию.

(частные лица, фирмы, средний бизнес, очень крупный бизнес, возраст, материальное положение, географическое местонахождение и т.п.)
	

	Перечислите Ваших основных конкурентов.

Желательно с указанием адреса сайта в интернете.
	

	Описание продукта (услуги)

1) основные потребительские качества (для товара – технические характеристики, функции; для услуги - направленность и индивидуальные особенности)

2) в чем заключается уникальность продукта (услуги)

3) ценовой сегмент рынка

4) основные этапы позиционирования (этапы вывода продукта, услуги на рынок)



	

	Преимущества перед конкурентами
	

	Масштаб деловых интересов компании:

· местный

· региональный

· национальный
	

	Целевая аудитория (на кого должен работать логотип)

1) демографические показатели (возраст, пол, национальность, уровень доходов, образование, религия, семейное положение, род занятий)

2) психографические показатели (социальный слой, образ жизни, тип личности)

3) поведенческие показатели (статус пользователя, его авторитеты, повод для совершения покупки, предполагаемые выгоды, интенсивность потребления, степень лояльности, степень заинтересованности в товаре (услуге) и степень осведомленности, степень приверженности данному товару (услуге)


	

	Мотивации целевых аудиторий (почему у вас покупают товар/заказывают услуги?)

· рациональные

· эмоциональные
	

	Цели создания нового визуального образа компании (корпоративного или товарного брэнда)

· увеличение популярности и узнаваемости

· обращение к новой целевой аудитории

· сохранение имеющейся целевой аудитории

· внедрение нового товара (услуги)

· модификация существующего товара (услуги)

· создание желаемого образа (имиджа)

· увеличение доли рынка

· иное


	


Дизайн:
	Какие ассоциации должен вызывать Ваш логотип?

Какое впечатление, по вашему замыслу, он должен производить?
	

	Желаемый стиль дизайна?

Например: яркий и вызывающий, строгий и минималистичный, классический, модерн, авангард, восточный, славянский…
	

	Расскажите о предпочитаемой цветовой гамме логотипа.
Например: cветлые тона, пастельные, «мягкие», контрасные, яркие, «чистые», полутона…
	

	Цвета, которые НЕ должны использоваться в логотипе.
	

	Ваши пожелания по композиции логотипа.

· Графический знак, символ

· Наименование, выполненное фирменным шрифтом (словесный знак)

· Графический знак на основе аббревиатуры, сокращенного названия

· Комбинированный знак (графический символ и словесный знак)

· В состав логотипа должен быть включен уточняющий текст (сфера деятельности, позиционирование, девиз и т.п.)
	

	Приведите примеры (или ссылки) логотипов сторонних фирм, которые Вам нравятся и прокомментируйте.

Обязательный раздел.
	

	Приведите примеры (или ссылки) логотипов сторонних фирм, которые Вам НЕ нравятся и прокомментируйте.

Обязательный раздел.
	


Требуемые элементы фирменного стиля:
Отметьте знаком «+» необходимые элементы
	+
	Разработка логотипа

	
	Персональная визитка

	
	Корпоративная визитка

	
	Фирменный бланк

	
	Конверт формата С4, С5

	
	Папка для документов формата А4

	
	Примеры сувенирной продукции

	
	Гайдлайн (руководство по использованию фирменного стиля)


Дополнительные элементы фирменного стиля или рекламной продукции:

	Возможно, вам требуется дизайн корпоративного автомобиля, либо разработка презентации компании или других носителей фирменного стиля.


Что дальше?
Отправьте заполненный бриф по адресу kos@ct-mail.ru. Благодарим Вас за предоставленную информацию!
